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over
My journey as a designer started when I was a kid as I 
always was passionate about art, I start learning to draw and 
practicing my skills and get more and more into art. Some 
years later I discovered Photoshop and Illustrator and start 
experimenting with them.
 
When I discovered my passion for designing I decided to 
become a graphic designer and become self-learning it by 
learning theory, and history and improving my skills in poster 
design, logo design, and branding.

After more than 15 years experience with Adobe CC,  
I discovered AfterEffects and got absolutly addidcted to 
motion graphics which I absolutely adore. 

For few years I am working as a freelancer, all around graphic 
designer. creating artwork for different known retail brands, 
online services, motion graphics, Logo’s, beautiful annual 
year reports full with infographics and images, updating and 
giving online support, creating online social messaging and 
all around graphic assignments. 

I work most remotely from my home studio but enjoy working 
in a studio surrounded by creativity.

I am an eager person who loves to learn, the digital world, 
and searching for the right and quick solution of any 
creative complication. I am confident that my knowledge and 
experience can be efficiently use in any creative environment. 

You could take a look at my video animation on my website: 
www.idikla.nl/idikla_portfolio/

In the following Portfolio you could explore my small selected 
work I made last 15 years working for different retail 
companies to known brands like, Nike Factory Stores, Asics, 
Bijenkorf, Adidas, Reebok and Decathlon. 

Adobe CC 2023 - Full control with lots of extra technical 
knowledge.

https://www.idikla.nl/idikla_portfolio/
https://www.idikla.nl/idikla_portfolio/


© all right reserved iDiklaiDikla • Graphic Design • 06 265 36 865 • Instagram: #dec_1974 • AMSTELVEEN

design
BANNERS // ONLINE

Misschien wel het afhankelijkste 
pensioenfonds van Nederland. 

Laten we
samen
groeien

Sluit je aan bij het onafhankelijkste 
pensioenfonds van Nederland

Laten we  
groeien!

HNPF.NL

Laten we
groeien! 
Sluit je aan bij het
onafhankelijkste
pensioenfonds 
van Nederland. 
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Reebok // Basketball // NewsLetter

Reebok Europe and Foot Locker 
Europe team up to continue to drive 
the needle with grassroots Basketball 
with the aim to inspire the new 
generation of ballers to explore, be 
different and stay true to yourself.

Last month, we launched our Question Mid Red Toe with 
grassroots basketball Team Fly Paris where we focused 
on telling a story through the 3 member’s individual 
aspirations and inspiration behind Allen Iverson.  
 
For our latest FW21 basketball campaign with our 
Question Mid franchise, United by Basketball, we 
partnered once more with Team Fly Paris and brought 
one of Germany’s finest, Paul Gudde, to speak about 
basketball heritage through the lens of Allen Iverson. 

As a former basketball player turned 
skill development coach, he’s been 
an instrumental part of young up-and-
coming talents and NBA players to 
find new ways in how they can achieve 
new heights with their basketball. 
With his own skill development facility,  
Basketball Atelier, he has 
accomplished a true baller’s dream 
focusing on coaching passionate 
athletes from all levels and 
backgrounds. 
For our FW21 campaign, United 
by Basketball, we brought together 
French grassroots basketball Team 
Fly Paris and Paul Gudde, who are 
not unfamiliar to each other, to elevate 
their training through the lens of Allen 
Iverson. Focusing on our mission, to 
be the authentic brand in sport and 
lifestyle, we let them learn from their 
strengths and show the community 
that basketball has no borders.

Team Fly, consisting of members Chris, Emeric and Yohan are known in the Parisian scene as 
one of the best collective of dunkers around. In contrast, Paul has established a long career in the 
German community of ballers for his extraordinary ball handling and creative style of play. 

Our campaign, produced by Trajectoire Studio, was shot in France, in the 13th arrondissement 
within the cosmopolitan city of Paris. The Question Mid United by Basketball design is inspired 
by global basketball competitions and features a distinctive logo and colors inspired by historic 
championships fights. Whichever team you’re rooting for, these sneakers remind us of what 
matters most: our love of basketball. 

As part of the digital campaign, launching today on 11th November, we’ll be taking over all FLE 
digital channels, including homepage, social media, newsletter as well as the Raise the Game 
basketball hub. We’ll be seeding to multiple passionate talents who are raising the game on- and 
off court in the basketball communities of the UK, France, Italy & Spain. Adding something very 
special to the mix, consumers will get a chance to win a signed pair by Allen Iverson, exclusively 
available via FLX, Foot Locker’s membership program.

We’re excited to keep on cementing our Question Mid business with FLE, creating bespoke 
content for a drop that is inspired by unity, international hoops and is bringing basketball 
communities who are different, but the same in their undeniable passion for basketball. 

More to come on our community expansion next year...

As a player that plays differently from what others might expect, Allen Iverson had always 
the answer to a situation by being different. A master at changing pace, a player that 
operated in the grey area of basketball who’s size was not an obstacle showed him that 
it’s ok to be different, to do something like nobody else, to be true 
to yourself and most importantly, stick with it.

Paul Gudde recognizes 
Allen Iverson’s  
footprint throughout his life path.
Being different isn’t a bad thing. It means you’re brave 
enough to be yourself.
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AKOCELL Seamless acoustic solution ◆ Aalsmeerderweg 285 E ◆ 1432CN ◆ Aalsmeer ◆ +31 297 54 81 68 ◆ info@akocell.nl

AlphaSpray® ASP

Product features

AlphaSpray® ASP is a seamless acoustic finish for ceilings and walls.
 
The sound-absorbing layer is applied directly to the structural surface and consists of 
cellulose fibers. It is suitable for concrete, plaster, metal and wood surfaces.  
AlphaSpray is available in various colors.
 
The thickness of the spray layer depends on how strongly you want to absorb the sound.
 
In addition, different variants can also be used as thermal insulation, for example in  
parking garages.

AlphaSpray® ASP

Thickness from 10 to 35mm White Gray Anthracite Black

Structures

    Excellent sound absorption 

Reducing reverberation time 

Energy saving 

Fire retardant 

Available in various thicknesses 

Standard in 4 colors, but any  
RAL color possible

Also available in smoothed out variant

Environmentally friendly and durable

Suitable for any surface

Thermal insulation

Fast seamless application

Easy to clean

◆
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◆
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AKOCELL Seamless acoustic solution ◆ Aalsmeerderweg 285 E ◆ 1432CN ◆ Aalsmeer ◆ +31 297 54 81 68 ◆ info@akocell.nl

Absorption results & test reports

AlphaSpray®

different 
thicknesses

Fixing adhesive

Surface

Aluminum 
profile

AkoBoard
3.5mm AlphaSpray®

Fixing adhesive

Surface

Aluminum 
profile

AkoBoard
5mm AlphaSpray®

Fixing adhesive

Surface

Aluminum 
profile

Fire rating: EN 13501-1: 2007 B-s1, d0.
Sound absorption rating: 

NEN-EN-ISO 11654, measured in accordance with NEN-EN-ISO 354.

AlphaSpray Class NRC 125Hz 250Hz 500Hz 1000Hz 2000Hz 4000Hz

ASP 15mm C 0.60 0.75 0.15 0.31 0.69 0.97 1.01 1.07

ASP 20mm C 0.65 0.80 0.17 0.39 0.85 1.02 1.02 1.06

ASP 25mm B 0.75 0.85 0.18 0.47 0.89 1.06 1.00 0.91

ASP 30mm B 0.80 0.90 0.16 0.48 0.95 1.09 1.08 1.20

ASP 35mm A 1.00 0.95 0.29 0.77 1.02 1.00 1.00 0.95

The thickness of the spraying determines the sound absorption.  
This makes it possible to optimize sound absorption in every room and create the desired 
indoor acoustic climate.

AlphaSpray® ASP

design
AkoCell // Akoestisch spuitwerk
 
AkoCell is one of my clients which I give a graphic services of any kind, 
from Logo’s for new products, banners, online and offline, motion 
promos, different brochures or special promotion maps for their clients.
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Uganda // DESIGN REPORT

For a Freelance assignment I  have being asked to design a full report –  
Justice Needs & Satisfaction Report – Uganda 2020.

 
 
The report is full of infographics, beautiful images of Uganda and lots of illustration.
take a look at a few pages here below.

design
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Powerling // Shell // Sustainability_Brochure

desktop

In welk stadium u zich ook bevindt op weg naar 
het verminderen van uw uitstoot, Shell kan uw 
wagenpark helpen sneller over te gaan op een 
duurzamere en efficiëntere manier van werken.

Wij begrijpen dat de energie-uitdagingen waar we allemaal  
voor staan, ontmoedigend kunnen lijken. De vraag naar energie 
zal tegen 2050 waarschijnlijk verdubbelen en de samenleving 
zal de mensen en goederen die de drijvende kracht zijn achter 
de economische welvaart moeten verplaatsen. Het antwoord op 
deze uitdaging ligt in het vinden van schonere, energiezuinige 
oplossingen.

Het goede nieuws is dat er veel manieren zijn om nu 
al te beginnen het wagenpark van morgen te realiseren. 
Samen kunnen we de innovatieve oplossingen en service 
ontwikkelen waarmee u uw wagenpark gereedmaakt voor 
een CO2-arme wereld en u ook van alle zakelijke voordelen 
geniet die gepaard gaan met het stimuleren van verandering.

Schonere ideeën 
voor uw wagenpark

1Duurzaamheid

Elektrische mobiliteit, of deze nu wordt 
geleverd door waterstof of een accu, 
zorgt ervoor dat uw wagenpark zonder 
schadelijke emissies kan draaien. 
En wanneer hernieuwbare elektriciteit 
wordt gebruikt om de waterstof te 
maken of de accu te voeden, kunt u 
daadwerkelijk in een voertuig rijden 
zonder uitstoot te genereren. Shell kan u 
op twee belangrijke manieren helpen bij 
de overgang naar elektrische mobiliteit: 
elektrische voertuigen op accu's en 
brandstofcelauto's.

Elektrische voertuigen op accu's 
De ultramoderne technologie en 
samenwerkingsverbanden van Shell bieden u 
toegang tot een steeds groter wordend netwerk van 
oplaadpunten voor elektrische voertuigen (EV's).

NewMotion
NewMotion, een lid van de Shell Groep, is een van Europa’s grootste 
aanbieders van slimme oplaadoplossingen voor elektrische voertuigen. 
NewMotion is bezig van EV's een praktische, betaalbare optie voor 
wagenparken te maken door u toegang te geven tot meer dan 100.000 
openbare oplaadpunten en de mogelijkheid om opladers bij uw bedrijf 
en bij uw werknemers thuis te installeren. En u kunt alles beheren, van het 
laadproces tot en met facturering via de Shell Card.

Recharge
Een toenemend aantal voorterreinen van Shell in heel Europa biedt de 
snellaaddienst Shell Recharge. Hierbij duurt volledig opladen slechts 
ongeveer 30 minuten, of nog korter, als chauffeurs alleen maar zoveel 
willen bijladen om op de plaats van bestemming te kunnen komen. 

Ionity
Shell is een samenwerking aangegaan met vier toonaangevende 
automerken – BMW, Daimler, Ford en Volkswagen – om 
wagenparkbeheerders toegang te geven tot een netwerk van 
oplaadpunten met een hoog vermogen die "ultrasnel" laden in acht tot 
tien3 minuten mogelijk maken. Deze dienst zal beschikbaar zijn op een 
aantal Shell-stations en in totaal op meer dan 400 snelwegenlocaties in 
heel Europa.

Brandstofcelauto's
Waterstofcelauto's bieden vergelijkbare prestaties als benzine- en 
dieselauto's, kunnen snel tanken en kunnen vergelijkbare afstanden 
afleggen. Shell exploiteert al diverse waterstoftankstations van 
Vancouver tot Nederland en we werken aan grootschalige joint 
ventures in Duitsland, de VS en het Verenigd Koninkrijk.

01
Vermijden

van de wagenparken voor licht 
vervoer zou idealiter volledig 
elektrisch/hybride zijn2

2 Enquête wagenparkbeheerders Europa Shell, oktober 2017

58%

Wist u dat...
uit een onderzoek4 blijkt dat in 2050 113 miljoen elektrische 
brandstofcelauto's (FCEV's) tot 68 miljoen ton brandstof en 
bijna 200 miljoen ton CO2-uitstoot kunnen besparen?

? 

3 Deze tijden gelden alleen voor de laatste generatie EV's; bij oudere generaties kan het langer dan tien minuten duren
4 https://www.shell.com/energy-and-innovation/the-energy-future/future-transport/hydrogen.html
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Slim thuis, op het werk 
en onderweg opladen

Ongeacht hoeveel elektrische en hybride 
voertuigen zich er op dit moment in uw 
wagenpark bevinden, Shell biedt u een 
reeks oplaad-, betalings- en beheeropties 
die u helpen eenvoudig en doeltreffend 
de overstap te maken, kosten te 
beheersen en uitstoot te verminderen5.

Met uw Shell Card kunnen chauffeurs betalen voor 
onderweg opladen op het gehele Shell Recharge 
netwerk in Europa (voormalig NewMotion).

Zo kan uw wagenpark worden aangesloten op de 
modernste cloud-gekoppelde hardware die is getest 
op veiligheid en betrouwbaarheid en geschikt is voor 
alle elektrische voertuigen6.

Oplaadpunten voor thuis en op kantoor
U kunt opritten en bedrijfsparkeerplaatsen 
ombouwen tot EV-laadpunten, aangeleverd met 
een volledig installatie- en onderhoudspakket.

Onderweg
Toegang tot meer dan 100.000 openbare 
oplaadpunten in 28 landen in Europa, waaronder 
een groeiend aantal Shell-tankstations.

Elektrisch opladen is 
eenvoudig te beheren 
met behulp van uw 
Shell Card

5 Aanbiedingen variëren per markt
6 Accu's moeten geschikt zijn voor IEC-61851 MODE3

Houd grip op uw verbruik en verminder  
waar mogelijk

Stel tarieven vast voor uw 
oplaadpunten – bijvoorbeeld gratis 
voor medewerkers, betaald voor 
gasten

Vergoed de kosten automatisch - 
bijvoorbeeld voor medewerkers met 
oplaadpunten aan huis

Draai rapporten die op uw bedrijf zijn 
afgestemd, met een overzicht van uw 
activiteiten op één enkele factuur

Vind openbare oplaadpunten 
en beheer het opladen via de Shell 
Recharge app (voormalig NewMotion)

Profiteer van geavanceerde 
beveiliging – met inbegrip van 
passen met chip en pincode, 
aankoopbeperkingen en 
fraudewaarschuwingen

9Duurzaamheid8 Shell Fleet Solutions

ONDERWEG 
DUURZAAMHEID

Samen de uitdaging van de 
energietransitie aangaan

Aan de slag
Voor meer informatie over onze diensten  
voor onderweg en op kantoor, waarmee we  
u kunnen helpen om uw wagenpark met de tijd 
mee te laten gaan, kunt u contact opnemen 
met uw Shell accountmanager of ga naar  
shell.nl/shellcard. 

We zijn er om u te helpen uw doelen te bereiken in een sector 
die voortdurend in ontwikkeling is. Uw doel kan zijn om slimmere 
manieren van werken te ontdekken, fraude te voorkomen, veiliger 
en efficiënter te werken, efficiëntie te maximaliseren, besparingen 
te realiseren of duurzamere keuzes te maken voor de toekomst. 
Waar u ook naartoe wilt met uw bedrijf, Shell Fleet Solutions 
helpt u er te komen.

Disclaimer 
 
Alle inhoud in deze brochure wordt alleen ter beschikking gesteld voor informatie op voorwaarde dat is begrepen 
en geaccepteerd dat (i) hier door niemand op mag worden vertrouwd bij de uitvoering van zijn/haar eigen 
werkzaamheden of anderszins; (ii) noch de Shell onderneming die dit document uitgeeft, noch enige andere 
persoon of bedrijf verbonden met het ter beschikking stellen van de informatie of gegevens die in dit document 
gebruikt worden

(A) aansprakelijk zijn voor de nauwkeurigheid of volledigheid daarvan of voor in dit document gedane 
aanbevelingen of gegeven adviezen, noch voor weglatingen hieruit of welke gevolgen dan ook die, direct 
of indirect, voortvloeien uit het gebruik van dit document door personen, ook wanneer er van de kant van de 
Shellmaatschappij of een andere persoon of maatschappij als voornoemd sprake is van het niet betrachten van 
redelijke zorg; of

(B) geen aanspraak maken op en ook geen expliciete of impliciete verklaringen of garanties afgeven dat handelen 
overeenkomstig dit document bepaalde resultaten zal bereiken met betrekking tot het behandelde onderwerp of 
voldoet aan de vereisten in toepasselijke nationale of plaatselijke wet- en regelgevingen; en (iii) niets in dit document 
medisch advies vormt. Als medisch advies vereist is, moet dit worden gevraagd aan uw arts. Het is aan te raden dat 
u, als u vermoeidheid gerelateerde problemen ervaart, deze bij uw werkgever en uw arts aangeeft.

ADuurzaamheid

Wagenparkklanten staan tegenwoordig voor 
de uitdaging om uitstoot waar mogelijk 
te vermijden of om vooralsnog onvermijdelijke 
uitstoot te verminderen. De uitstoot die 
onvermijdelijk is als gevolg van de huidige 
technologieën en producten kan op korte 
termijn worden gecompenseerd.

Om u te helpen elk van deze doelstellingen 
te bereiken, hebben we een holistische 
reeks geavanceerde tools, brandstoffen, 
technologieën en diensten ontwikkeld 
waarmee kan worden voorzien in de 
behoeften van verschillende voertuigtypes, 
regelgeving en mobiliteitsuitdagingen. Met 
één leverancier, één betaalkaart en één 
factuur kunt u nog gemakkelijker overstappen 
op een duurzamer wagenpark.

Bereik uw 
doelen

potentiële waardevermeerdering 
voor bedrijven die met het 
klimaat bezig zijn als het goed 
gepositioneerd en proactief is1
 

1 Carbon Trust en McKinsey & Co

80%

01
Vermijden 
van uitstoot

03 
Compenseren
van onvermijdelijke uitstoot

02 
Verminderen 
van uitstoot

E-mobiliteit 

Elektrisch laden
Waterstof

CO2-compensatie

Kies ervoor om de CO2-uitstoot van 
uw wagenpark te compenseren 
en CO2-neutraal te rijden. 
Uw chauffeurs tanken met de 
Shell Card. Wij berekenen de 
bijbehorende CO2-uitstoot 
vanaf de oliewinning tot en met 
uw brandstofverbruik en kopen 
CO2-credits om deze uitstoot 
te compenseren. De kosten 
vanaf de pomp tot en met uw 
brandstofverbruik worden op 
uw rekening gezet.

Innovatieve 
brandstoffen en 
smeermiddelen

LNG
GTL
CNG
Biobrandstoffen
Shell FuelSave
Diesel
Shell V-Power
Shell Rimula
Shell Helix
AdBlue®

Gegeven- 
sanalyse

 Brandstofver- 
bruiksgegevens
en rapporten
 Telematica
om efficiëntie- 
verbeteringen
vast te stellen 

Efficiënt rijden

 

Opleidingsdienst 
voor chauffeurs
 Telematica om 
rijgedrag te volgen

3Duurzaamheid2 Shell Fleet Solutions
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End year school book 

I intredouced to my son school the 
concept of the end year book, to all the 
childeren that finished the elementary 
School. I thought of the concept, build 
the structure and communication, 
orginaize the printer and offcourse the 
layout of the book.
 
Every child got one page in the book, 
with pictures from the last 8 years  

 
 
(supplied by the parents), as well as a 
memory he wrote over the period.  
 
This project was a volenteer work which 
I am so proud of.  Every year with great 
pleasure to come to the school and 
give the childeren the books, and to see 
their excitment. Love it. I created this 
book for 5 years. untill my child finished 
succefully the elementary school.

design

5EDITIONS
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infographics
INTERACTIVE - INFOGRAPHICS

Voor zorgverleners en hun organisaties

Samen voor de zorg, 
vooral nu

Business Plan 2022 – 2024

Klanttevredenheid

we streven naar een
hoge relatie NPS van +9

Financieel €

2022 2023 2024 

4 mln.

3 mln.

2 mln.

5 mln.

7 mln.

6 mln.

8 mln.

6.1 mln

5.3 mln 5.3 mln

3.0 mln

5.3 mln

2.5 mln

1.0 mln

6.9 mln

7.3 mln

Operationeel 
resultaat

Omzet uit
dienstverlening

Investering 
via projecten

Investering 
organisatie

Medewerkertevredenheid

we streven naar een 
hoge eNPS van +15

Omzetgroei €

2022 2023 2024 

140 mln.

160 mln.

150 mln.

148,6 mln

153,2mln

157,8 mln

Altijd een adequaat klantbeeld

Klantbehoefte bepaalt contactvorm

Excellente en persoonlijke service & advies

Hybride samenwerken voor klanten

Continue persoonlijke ontwikkeling

Mentale en fysieke gezondheid

Onderscheidende activiteiten met 
specifieke productstrategieën

Producten combineren in integrale 
proposities

Multidisciplinaire samenwerking bij 
productontwikkeling

Wat

Door wieHoe

Voor wie

Groei in bestaande en nieuwe 
doelgroepen

Zorgorganisaties als groeimarkt

Specifieke aandacht voor loondienst 
en young professionals

interactive functions interactive functions

interactive functions

alle illustraties zijn opmaat 
gemaakt;  

interactive functions
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Asics is one of my favorites brand, we 
were given much more freedome to 
create the stores and in-store elements.

My responsibilities were to create artwork 
for Windows, instore elements, create 
style guide for the stores and preparing 
all for print-production.

retail
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instore rendering

apparel w
all

SKETCH-UP CINEMA 4D

retail
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Sneak Peek - Fall 2010 is one of my 
favorite artwork created for Mexx windows; 
NL, BE and FR.
 
The idea of the creative director was a 
sneak peek, where we came with the idea 
to make a window banner that will be 
printed on the fabric and get a zipper in it, 
so you could open it and set a mannequin 
within the new collection.

I came up with the illustrator Mesh tool 
idea, where you could create marks on the 
fabric when opening with the zipper.  

as well for the Youth window banners I 
created the pattern in illustrator, those 
were printed and open with buttons on it. 

retail
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Motion design - after effects 

Here is some of my animation I created with After Effects and illustrator.  
Two applications which I absolutely adore. 
 
For more video animation you could check my website: iDikla.nl

motion

https://www.idikla.nl/portfolio-category/animation/
https://www.idikla.nl/portfolio/taiko-dubai-coming-soon/
https://www.idikla.nl/portfolio/taiko-dubai-coming-soon/
https://www.idikla.nl/portfolio/stayhomestaysafe/
https://www.idikla.nl/portfolio/summer-2021/
https://www.idikla.nl/portfolio/mix-it-up-nike/
https://www.idikla.nl/portfolio/full-battery-stayhome/
https://www.idikla.nl/portfolio/nft-oct-22-newartwork/
https://www.idikla.nl/portfolio/zelf-promotion-idikla/
https://www.idikla.nl/portfolio/motion-design-available/
https://www.idikla.nl/portfolio/tech-baker-logo-reveal/
https://www.idikla.nl/portfolio/dreams-in-motion/
https://www.idikla.nl/portfolio/positive-vibes-2/
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